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Aragtirma

Arastirma

Gazetecilik arastirmasi, basin bildirilerinin, ajans malzemesinin veya basin toplantilarindan
yalnizca alinti yapilan ¢galismalardan farkli olarak 6zgliin enformasyon yaratilmasi anlamina
gelir.

Gazetecilik arastirmasinda mimkin oldugu kadar ¢ok yonla bilgiler toplanir, bunlar belirli bir
konuyu farkli ve zit bakis acilariyla aydinlatirlar. Gazetecilik galismasina giren her bilgi bir
arastirma ile dogrulanmalidir. Eger bilginin kontrolt yapilamiyorsa o zaman bir kaynak
belirtiimesi gerekir.

Onemli: Ozenli Galismak!

1. Soru: Ucunda ne var?

Duyduklarin dogru mu? Oncelikle, bizzat konu zerinde galismalisin, ¢linkii ancak o zaman
arka plan bilgilerine eristiginde, hedefli sorular yoneltebilirsin. Konuyla ilgili olarak o ana
kadar yayinlanmis bilgiler var mi? Bununla ilgili olarak arsivlerde, internet'te ve istatistiklerde
ne var?

Simdi telefona davranabilirsin ve konuya iyi ¢calismis olarak, hedef odakli sorular sorabilir,
sayllar talep edebilirsin vs.

Eger hedefli sorularin neticesinde, duydugun dogru olmadigdi ortaya ¢ikmissa,o zaman
arastirma tamamlanmigtir ve bir hikdye yoktur! Ama gergekten , isin ucunda" bir sey varsa, o
zaman arastirma, bunun neden bodyle oldugu sorusuyla devam eder.

2. Soru: Baska ne eksik?

Simdi dnemli olan, arastirilmis malzemeyi ayiklamak, se¢cmek ve ifadelerin agik ve bununla
da aktarilabilir olup olmadigini kontrol etmek olacaktir. Bundan bir haber mi yoksa kendine
ait kelimelerle bir makalenin mi hazirlanacagina karar verilmek zorundadir - daha sonra
bunun arkasina roportajlar eklenir, 6rn. sayilari sunan istatistik¢ilerle, agiklamalar yapan bilim
insanlari ile, deneyimlerini anlatan ilgililerle roportajlar gibi.

Arastirmanin planlanmasi

Bir arastirmada, sistemli bir sekilde ilerlemek ve aslinda neyin ortaya ¢ikarilmasi gerektigini
planlamak énemlidir. Ana fikir iyi bir yardimcidir ve konuyu sinirlandirarak arastirma
esnasinda ¢ikmaza girmemizi engeller.

Bir arastirmada istihbarat icin segilecek insanlar, uzmanlar, bilim insanlari, arsivler,
kutiphaneler, veri bankalari, bagimsiz gézlemciler veya ilgililer olabilir.

Toplanan bilgiler gatisma hatlarini agmak, farkli pozisyonlar, bakis agilari ve ¢ikarlari
hakkinda bilgi almak i¢in yardimci olacaktir. Bazen de arastirma esnasinda arastirmanin
bilissel ilgisi de degisebilir. O zaman da degisen sorgulama i¢in hangi kaynaklarin yardimci
olabilecegdi dusunulmelidir.

klipp+klang'dan (2008: 7)
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Arastirma

Farkli taraflari dinlemek!

Bir sorunun birden fazla tarafi vardir - ve bunlarin arastirmada dikkate alinmasi gerekir. Bir
gazeteci hangi perspektifi dahil edecegdi lUizerinde distinmelidir. Kendi bakis agisini bilingli
hale getirir ve her bir kaynagi ve gériise nasil bir deger yiikleyecegini planlar.?
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Karikatur: Sandra Uhlitzsch (Sandruschka), Interaudio (2006: Recherche und Nachricht)

Bilginin muhtemel kaynaklari

Yerinde inceleme

Telefonla ve kisisel olarak irtibat kurma: Konuyla dogrudan ilgili olan kisiler,
bir olayin/durumun ¢evresinden insanlar, uzman kisiler, makamlar,
vatandasg girigsimleri, ortak ilgi ve ¢ikar alanina sahip topluluklar, sivil toplum
orgutleri (NGQ'lar), partiler, birlikler vs.

Gazete haberleri, elektronik medya, internet, veri bankalari, istatistikler,
kongre raporlari

Arsivler, orn. gazete ar_givleri, universite kutiphaneleri, konuyla ilgili
literatur, federal arsiv, Isvigre Sosyal Argivi

Telefon rehberleri (respektif ETV), Publicus, devlet takvimi, uzman
kuruluslarin dizinleri, referans kitaplar vs.

Kamu kuruluglarinda ticaret sicili, nufus kontroll, posta (bir posta kutusu
adresi veya posta hesabi arkasinda kendini gizleyen kim?) gibi
istinbaratlar, arazi, vergilendirme, karayolu tagimaciligi, borg¢ toplama
daireleri, mahkemeler, belediye ve kent konseyleri

Interaudio'dan (2009: Recherche und Nachricht)
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Aragtirma

Unutma:
* Dogru veya ideal kaynagi gdsteren belli bir ,tarif" yoktur, gazeteci bunu her
arastirmada yeniden belirlemek ve yeniden denemek zorundadir!

* Tek bir kaynaktan elde edilen bilgiler dikkatle kullaniimahdir.

* Gazeteciler kaynaklarini kritik g6zle degerlendirirler. Kaynak ne kadar ciddi?
Yazarlar taninmis mi? Uzman kisiler mi? iddialar kanitlanabilir mi, belgeler ve
ornekler tutarli midir? Gazeteciler belli bir konuyla ilgili gesitli kaynaklari
karsilastirirlar!®

Internet arastirmasi

internet'te veri bankalari ve Vikipedia gibi sdzlukler bulunmaktadir, arka plan bilgileri,
organizasyonlar, uzmanlar vs, bloglar ve sosyal aglar yer alir, bunlar da arastirma icin
faydalidir.

internetteki bilgilerde de cogu zaman segici davranmak gerekir. O nedenle, bu bilgiler agin
disindaki bir kaynak tarafindan dogrulanmak tzere arastiriimalidir, ¢iinkii gogu zaman
bilgiler internette kontrol edilmeden aktarilir ve ayni (hatali) formda devamli olarak tekrar
tekrar ortaya cikarlar. Haber tekrarla daha dogru hale gelmez, aksine bu, gesitli taraflarin bu
bilgiyi sadece birbirinden kopyaladiklari anlamina da gelebilir. Yani, internet kaynaklarina da
slipheci yaklasarak, dikkatle ele almak gerekir!'
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